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Értékesítési Stratégiák és Taktikák

- Tréning -

A tréning időtartama: 
2 egész napos, intenzív, gyakorlatorientált program

A Tréning Témakörei

( 1. Az értékesítési stratégia alkotás

( 2. Az értékesítéshez kötődő stratégiai irányok 

( 3. Milyen külső és belső tényezőket vegyünk figyelembe saját értékesítési stratégiánk

        meghatározásánál?

( 4. Mikor legyen az értékesítési stratégiánk vevőorientált, árorientált vagy 

        termék/szolgáltatásorientált?

( 5. A piaci részesedés növekedését elősegítő stratégiák: a piaci vonzerő és versenyképesség  

        növelésének stratégiái

( 6. Saját értékesítési stratégiánk meghatározása

( 7. Az értékesítési stratégiából kiinduló értékesítési taktikák:

- bevezetési taktikák

- terjeszkedési taktikák 

- kiaknázási taktikák

( 8. A termék különböző életciklusaihoz kötődő értékesítési taktikák:

- felfutó korszak

- érett („sztár”) korszak 

- lefutó korszak

( 9. Szezonhoz kötődő termékek értékesítési taktikája:

- szezon előtt

- főszezonban (a főszezon ciklusai)

- szezon után

- holtidőszakban

( 10. A permanens – állandó – értékesítési kampány megtervezése (először), illetve tervezése  

          (folyamatosan)

( 11. A permanens – állandó – értékesítési kampány vezetése, a sikert befolyásoló 

          kritikus pontok ellenőrzése

( 12. A permanens értékesítési kampány eredményességének, hatékonyságának és 

          minőségének értékelése

( 13. A következtetések levonása és hasznosítása a folyamatos előretervezés során: újabb és 

          újabb stratégiák és taktikák megalkotása                    

          Oklevelek átadása

A tréningen a résztvevők munkafüzetet kapnak, amely a későbbiekben kézikönyvként használható.
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